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Uber mich Semjon Janzen >




(Uber mich)

Moin, ich bin Semjon.

Ich bin Senior Art Director und UX/UI-Designer aus Hamburg.
Ich glaube daran, dass spielerisches Entdecken zu Klarheit fuhrt.
Mit Farben, Formen, Raumen und ldeen, die noch nicht wissen,
wohin sie wollen.

Ich schiebe, teste und sortiere sie so lange, bis etwas entsteht,

das klar ist, funktioniert und sich gut anfuhlt. Mein Hintergrund liegt
in Branding, Markenkommunikation und Art Direction. lllustration
pragt dabei bis heute die Art, wie ich denke und gestalte.

Ich glaube daran, dass lllustration fast alles erzahlen kann:
spielerisch, einfach und manchmal auch lustig. Heute Ubersetze
ich dieses Denken in digitale Produkte, UX/UI-Design und
Kl-Konzepte. Nach 14 Jahren mit Marken und Kunden aus ganz
unterschiedlichen Bereichen bringe ich Erfahrung aus Branding,
Markenkommunikation und digitalen Projekten mit.

Ilch mag einfache Losungen, die nicht langweilig sind. Laute Ideen,
die nicht schreien mussen, und Gestaltung mit Mut zu neuen
Sichtweisen. Kl ist dabei kein Zaubertrick. Eher jemand zum
Schubsen. Ab und zu rede ich mit ihr. Aber denken und
entscheiden tue ich selbst.

lch freue mich auf den Austausch.




Profil

Personliches
- Senior Art Director & UX/UI-Designer
- Branding - Digitale Produkte - lllustration

Studium

-B.A. Grafik- & Kommunikationsdesign
- FH Bielefeld - 200/-20M

- Shenkar Tel Aviv - 2010-2011

Qualifikationen
- UX/UI-Design & Kl-Bootcamp - 09/2025-01/2026
- AEVO-Ausbilderschein - 12/2021-03/2022

Awards
-Red Dot - ADC - BCM Gold - DDC - NY Festivals

Sprachen
-Deutsch - Englisch - Russisch - Hebraisch (Basis)

Werdegang

Berufliche Stationen

- Senior Art Director - LeFee Healthcare
-12/2024-06/2025

- Senior Art Director & Head of Creation -
mattrs Markenagentur

-07/2021-09/2024

- Senior Art Director - Dammannworks GmbH
-03/2017-06/2021

- Art Director - BBDO Hamburg/Berlin
-08/2016—01/2017

- Art Director - elevenfifteen Hamburg
-11/2015-04/2016

- Art Director - Jung von Matt Brand Identity
-04/2015-10/2015

- Art Director - Mutabor Design Hamburg
-11/2014-01/2015

- Art Director - FCB Hamburg
-08/2011-10/2014

Tools

Print & Design
- llustrator - Photoshop - InDesign

UX/UI & Konzept
- Figma - Miro - Notion

Motion
- After Effects - Premiere

Kl & Visuals
-Midjourney - Adobe Firefly
-OpenArt Al - Claude - ChatGPT

Skills

Branding & Konzept
- Markenidentitaten - Styleguides - Markenstrategie

UX/UI & Digital
- Interfaces - Prototyping - Digitale Produkte

lllustration & KI
- [llustration - Kl-Visuals - Prompting - KI-Workflows




The Relevance Group Branding




The Relevance Group: Klarheit aus Daten
Branding-Case fur einen Hamburger Unternehmensverbund
rund um Daten, Technologie und Customer Intelligence.

Herausforderung
Datengetriebene Leistungen sind oft abstrakt,
komplex und schwer visuell greifbar.

LOosung

Das Branding ubersetzt Datenkompetenz in ein prazises
System aus Typografie, Kontrasten, fragmentierten Flachen
und modularem Grid.

Prozess
Analyse - Konzept - Branding = Designsystem — Rollout

Info

Kunde: The Relevance Group

Agentur: mattrs Markenagentur

Jahr: 2024-2025

Bildnachwels: © TRG - mattrs Markenagentur

< Branding > < Corporate Design >
<Designsystem > < Markenstrategie>
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Systopia Ul-Design / Branding >




Systopia entwickelt CRM, Portale und Softwarelosungen
far Non-Profit-Organisationen, Vereine und Stiftungen.

Der Auftritt sollte zeitgemaRer und digitaler werden,
ohne die kollaborative Haltung der Marke zu verlieren.

Ein modulares Designsystem, lebendige Farben und eine
abstrakte Bildwelt Ubersetzen Softwarethemen in einen
offenen, zuganglichen Auftritt.

Analyse - Rebranding = Designsystem — Bildwelt = Relaunch

Systopia
mattrs Markenagentur

2024
© Systopia - mattrs Markenagentur

SYSTOPIA

Website


https://systopia.de
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SYSTOPIA

SYSTOPIA - Uber uns Leistungen CiviCRM Jobs Blog ‘ Kontakt —

Mehr als nur Adressverwaltung

Kontakt- & Beziehungs-

CIVICRM ANWENDUNGSBEREICHE management

Abgestimmt auf die Bedurfnisse von
Nonprofits ist CiviCRM die fihrende
Open-Source-Software fir Constituent

Relationship Management.

systopia.de

Mehr als nur Adressverwaltung Nachhaltige Beziehungen aufbauen und pflegen

Kontakt- & Beziehungsmanagement Mailings, Newsletter & Kommunikation

Abgestimmt auf die Bedurfnisse von Nonprofits ist CiviCRM die Newsletter und Mailings, individuelle Praferenzenverwaltung
fuhrende Open-Source-Software flr Constituent Relationship oder personalisierte Briefe und Dokumente? Mit CiviCRM
Management. kommunizieren Sie effektiv und datenschutzkonform.

MacBook Pro




< smapp UX/UI-Case-Study >




smapp: Schaden einfach melden
UX/UI-Case-Study flr einfache Schadensmeldungen
im offentlichen Raum.

Herausforderung
Schadensmeldungen sind kompliziert, burokratisch und wenig
nutzerfreundlich. Viele Prozesse wirken eher abschreckend.

Losung

smapp fuhrt Menschen Schritt fur Schritt durch die Meldung:
mit klarer Sprache, reduzierter Struktur und einem einfachen
Flow vom Schaden bis zum Absenden.

Prozess
Research - UX = User Flow = Branding - Ul

Info

Kunde: UX/UI-Design & KI-Bootcamp / neuefische GmbH
Entstehungsrahmen: Capstone-Projekt

Jahr: 2025-2026

Bildnachwels: © Semjon Janzen - Uwe Clausen - Bastian Beck

( Branding> C Ki-Art-Direction >
( lllustration ) ( Animation )



https://www.figma.com/proto/pSicfdZ2nIjCQoNzoSoZMr/smapp-Case-Study?node-id=1445-4167&p=f&viewport=493%2C26%2C0.05&t=SiR3tiLpIasKKW2y-1&scaling=scale-down&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=1445%3A4167&page-id=1350%3A584
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User Flow
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< SkySails Power Rebranding >




SkySails Power: Rebranding und visuelles System
SkySails Power entwickelt Kite-Systeme, die Windenergie

in groBen Hohen nutzbar machen. | —
10:30 |

Herausforderung @ strssisponer
Der Markenauftritt sollte digitaler, menschlicher und flexibler
werden und komplexe Technologie klar vermitteln.

Losung

Aus den Flugbahnen der Kites entsteht ein visuelles System,
das Technologie, Bewegung und Energie verbindet. Klare
Typografie erganzt den Auftritt.

Prozess
Analyse - Konzept - Rebranding - UX/UI = Rollout

Info
Kunde: SkySails Power
Agentur: mattrs Markenagentur

Jahr: 2025
Bildnachwels: © SkySails Power - mattrs Markenagentur

CRebranding) CCorporate Design)
<Designsystem>
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<I\/|arkenanvvendungen>
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ODD SOCKS CLUB UX/UI-Case-Study




UX/UI-Case-Study fUr eine fiktive Shopping-App
rund um bewusst ungleiche Socken.

Socken-Shopping ist oft funktional, austauschbar und wenig
individuell. Der Kaufprozess bleibt selten einpragsam.

ODD SOCKS CLUB macht ungleiche Socken zum digitalen
Shopping-Erlebnis: mit Mix & Match, Slot Machine, limitierten
Drops und klarer App-Struktur bis zum Checkout.

Research - UX = User Flow = Testing > Ul

UX/UI-Design & Kl-Bootcamp / neuefische GmbH
fiktives UX/UI-Bootcamp-Projekt
2025-2026

© Semjon Janzen - Arabella Zeciri

— Case Study
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CEO CD & Employer Branding >




CEO: Corporate Desigh & Employer Branding
Strategie und visueller Auftritt fUr Interreg North Sea / CEO:
von linearen zu zirkularen Systemen.

Herausforderung
Ein europaweites Netzwerk brauchte Strategie und Auftritt,
die Kreislaufwirtschaft landertbergreifend klar vermitteln.

Losung
Ein flexibles Branding-System Ubersetzt Kreislaufwirtschaft

in ein Key Visual, lllustrationen und Templates fur Print, Events,
Social Media und Web.

Prozess
Analyse — Strategie - Branding - Templates = Rollout

Info

Kunde: Interreg North Sea / CEO
Agentur: mattrs Markenagentur
Jahr: 2025

Bildnachwels: © Interreg North Sea / CEO - mattrs Markenagentur

(Corporate Design> (Employer Branding>
( Markenstrategie > < lllustration >



https://www.interregnorthsea.eu/ceo
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Symbole | Skizzen Hintergrundraster
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Key Visual
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ECONOMY
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lllustration

Schrift

Farben

CEO Coral
H#E89975

CEO Light Rose
H#EFCCCA

CEO Soft Blue
#BDD2E3

CEO Light Green
#BDDFBb5

Avenir [ Light

Avenir / Medium

Avenir / Black

Holland
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Markenanwendungen

Social Media Plakate
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Hushly Oropax Kl-Case-Study >




Hushly Oropax: Ki-Branding-Visuals
Branding- und Packaging-Konzept fur eine fiktive Marke
rund um weiche Silikon-Ohrstopsel.

Herausforderung
Ein visuelles System mit Kl entwickeln, das ein alltagliches
Produkt modern, ungewohnt und spielerisch erzahilt.

Losung

Humorvolle Kl-lllustrationen und kurze Animationen erzahlen
vom Alltag mit Larmbelastigung. Ein starkes Key Visual macht die
Marke lebendig und spricht eine junge, urbane Zielgruppe an.

Prozess
Konzept = Kl-Workflow = Key Visual - Animation - Branding

Info
Kunde: fiktive Marke Hushly Oropax
Entstehungsrahmen: KI-Case-Study

Jahr: 2025
Bildnachwels: © Semjon Janzen

(“-art-oirecton ) (" eranding ) ( packaging )
(stradion ) (Avimadon )
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Volkswagen Lifestyle-Katalog




Volkswagen Lifestyle: On the move
Kataloggestaltung fur Volkswagen Lifestyle:
ein Editorial-System fUr eine Marke in Bewegung.

Herausforderung
Volkswagen Lifestyle sollte dynamischer wirken. Jede Kollektion
brauchte eine eigene visuelle Welt im gemeinsamen System.

Losung

Unter dem Leitgedanken ,0On the move" entstand ein flexibles
Katalogsystem, das jede Kollektion eigenstandig inszeniert und
Uber Layout, Rhythmus und Bildsprache verbindet.

Prozess
Look & Feel - Layout - Shooting - Animation = Print

Info

Kunde: Volkswagen Lifestyle
Agentur: Dammannworks GmbH
Jahr: 2018

sildnachwels: © Volkswagen Lifestyle - Dammannworks GmbH

<Editorial Design> <Look & Feel>
<Art Direction> <Shooting>

AUTOMOTIVE
BRAND CONTEST
2018

Volkswagen
Lifestyle

Volkswagen

VOLEKSWAGEN = GTl» R - MOTORSPORT = KLASSIK - NUTZFAHRZEUGE = KINDER




VW-Lifestyle-Katalog

/ Lifestyle-Kollektionen




VW-Lifestyle-Katalog
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VW-Lifestyle-Katalog
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<EAT SOMOS / CUPRA Editorial Design >




SEAT SOMOS / CUPRA: Wir sind SEAT
Ein Handler- und Mitarbeitermagazin fur SEAT Deutschland,
laut, plakativ und nah an den Menschen der Marke.

Herausforderung
Der Spirit von SEAT sollte intern erlebbar werden und
Mitarbeitende und Handler starker verbinden.

Losung

Ein flexibles Magazinkonzept verbindet Reportagen, Interviews,
Infotainment und Markenstorys zu einer lebendigen SEAT-Welt
mit CUPRA-Wendetell im eigenen Look.

Prozess
Editorial Design = Art Direction = lllustration = Print

Info

Kunde: SEAT Deutschland

Agentur: Dammannworks GmbH

Jahr: 2019

Bildnachwels: © SEAT Deutschland - Dammannworks GmbH

<Editorial Design) <Magazinkonzept>
<Art Direction) <Illustration>
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SEAT SOMOS
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Infografik / lllustration
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